PROGRAM STUDIOW WYZSZYCH

ROZPOCZYNAJACYCH SIE W ROKU AKADEMICKIM

2025/2026
data zatwierdzenia priez Rade Instytutu

pieczed i podpis dyrektora

Studia wyzsze na
kierunku

Public relations i kultury cyfrowe

Dziedzina

Nauki SPOLECZNE i Nauki HUMANISTYCZNE

Dyscyplina wiodaca (%o

Nauki socjologiczne 70%
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Punkty ECTS
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semestrow)

6 semestrow

Uzyskiwany tytul
zawodowy

Licencjat

Warunki przyjecia na studia

Warunkiem przyjecia na studia jest posiadanie §wiadectwa dojrzatosci oraz pozytywny wynik postgpowania
kwalifikacyjnego.

Kryteria kwalifikacyjne:

»INowa matura” - wynik egzaminu maturalnego z jezyka polskiego (poziom podstawowy lub rozszerzony —
cze$¢ pisemna) lub jezyka obcego nowozytnego (poziom podstawowy lub rozszerzony — cze$¢ pisemna).

Wynik z poziomu rozszerzonego przemnozony zostanie przez wspolezynnik 1,5.
Stara matura

Konkurs $wiadectw: srednia ocena z egzaminu dojrzalosci z jezyka polskiego lub jezyka obcego (czes$é
pisemna).




Efekty uczenia si¢

Odniesienie do efektow ksztalcenia
zgodnych z Polska Ramg Kwalifikacji
S);mkt;OI Kierunk fek ia si symbol
_ efektu ierunkowe efekty uczenia si¢ Symbol charakterystyk
kierunkowego charakterystyk I stopnia
uniwersalnych P
| stopnia
Wiedza

K_W01 Zna i rozumie znaczenie Public Relations oraz kultur
cyfrowych, ze szczegolnym uwzglednieniem P6U_W P6S_WG
antropologii cyfrowej, w systemie nauk spotecznych, ich
relacji wobec innych obszaréw nauk, specyfike
metodologiczng oraz podstawows terminologi¢
badawczg.

K_W02 Zna i rozumie spoteczny, polityczny, gospodarczy i P6S_WG
kulturowy kontekst przekazywanych informacji.

K_W03 Rozumie teoretyczne podstawy public relations, P6S WG
zarzadzania, komunikacji spoteczne;j i technik
zarzadzania reputacja.

K_W04 Zna i potrafi implementowaé metody i narzedzia badan P6S_WG
preferencji konsumenckich.

K_W05 Zna w zaawansowanym stopniu najwazniejsze szkoty i P6S_WG
kierunki zwigzane z kulturami cyfrowymi w obszarze
mediow spoteczno$ciowych, e-wydan i nowych
technologii

K_W06 Posiada umiejetno$¢ analizy i interpretacji trendow w P6S_WG
PR oraz wptywu technologii na komunikacje.

K_W07 Zna i rozumie pojecia i zasady z zakresu ochrony P6S_WK
wlasnosci przemystowej, prawa autorskiego i praw
pokrewnych, praw cztowieka, doktryn polityczno-
prawnych zwigzanych z funkcjonowaniem cztowieka w
$wiecie cyfrowym

K_W08 Potrafi konstruowa¢ narzgdzia badawcze, pozyskiwac P6S_WG
dane (ilosciowe i jako$ciowe), tworzy¢ oraz sporzadzac
raporty z badan.

K_W09 Zna mozliwosci pozyskiwania srodkow finansowych w P6S_WK
zakresie realizacji projektow PR w kulturze sieci.

K_W10 Posiada umiejetnos$¢ negocjacji, mediacji oraz P6S_WG
rozwigzywania sporow.

K_W11 Posiada umiejetnos¢ tworzenia kampanii i przemowien P6S_WG
publicznych.

Umiejetnosci

K_U01 Potrafi tworzy¢ réznorodne materiaty komunikacyjne, P6S_UW
takie jak komunikaty prasowe, artykuty, wpisy blogowe P6U U
oraz tresci publikowane w mediach spotecznosciowych.




K_U02

Ma zdolnos¢ do projektowania i wdrazania efektywnych
kampanii PR, uwzgledniajacych potrzeby réznych grup
docelowych.

K_U03

Potrafi formutowac pytania i hipotezy w zakresie
rozwijania strategii komunikacyjnych w sytuacjach
kryzysowych oraz zarzadzania negatywnym
wizerunkiem.

K_U04

Posiada umiejetnos¢ artykutowania i uzasadniania
wiasnych pogladow przy uzyciu specjalistycznej
terminologii z zakresu nauk spotecznych i
humanistycznych.

K_U05

Posiada zdolno$¢ do prowadzenia badan rynkowych i
analizowania danych w celu oceny efektywnosci dziatan
PR oraz dostosowywania strategii komunikacyjnych w
cyfrowy $wiecie.

K_U06

Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie nauk spolecznych
1 humanistycznych zgodne z wymaganiami okreslonymi
dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego; potrafi tez czytaé ze
zrozumieniem proste teksty naukowe w wybranym
jezyku obcym.

K_U07

Potrafi organizowac pracg zespolowa dla celow
realizacji konkretnych zadan z zakresu analizy badz
prognozowania zjawisk i proceséw spotecznych.

K_U08

Charakteryzuje si¢ umiejetnoscia efektywne;j
komunikacji w ré6znych formatach oraz dostosowuje styl
komunikacji do r6znych odbiorcow.

K_U09

Jest gotdw uczestniczy¢ w przygotowaniu projektow
(strategii) PR.

K_U10

Posiada zdolnos$¢ krytycznego myslenia.

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UK

P6S_UK

P6S_UK

P6S_UO

P6S_UO

P6S_UO

P6S_UO

Kompetencje spoteczne

K_K01

Posiada zdolnos¢ do efektywnego dziatania w grupie
oraz wspotpracy z innymi specjalistami w dziedzinie PR
i marketingu. Charakteryzuje si¢ gotowoscia do dyskusji
i traktuje ja jako podstawowe narzedzie poszukiwan
intelektualnych.

K_K02

Rozumie zasadno$¢ prowadzenia negocjacji, mediacji i
dialogu z réoznymi interesariuszami, w tym z mediami,
klientami i partnerami.

K_KO03

Posiada kompetencje do pracy zespotowej nad
przygotowywaniem projektow, grantow, i
opracowywania strategii dziatania firmy.

K_K04

Rozumienie zagadnienia etyczne zwigzane z PR i
kulturami cyfrowymi, zwlaszcza kwestii prywatnosci,
manipulacji informacjg i w ramach spotecznej
odpowiedzialno$ci biznesu.

P6U_K

P6S_KK

P6S_KO

P6S_KO

P6S_KR




Sylwetka

absolwenta

Absolwent kierunku Public relations i kultury cyfrowe to wszechstronnie wyksztalcony specjalista, ktory taczy
wiedze teoretyczng z praktycznymi umiejetnoSciami w obszarze komunikacji, marketingu, mediéw oraz kultury
cyfrowej. Drzigki interdyscyplinarnemu podejsciu, obejmujacemu  socjologie, komunikacje, marketing i nowe
technologie, absolwent potrafi poruszac si¢ w dynamicznym srodowisku wspétczesnych mediéw i biznesu.
Absolwent tego kierunku:
e posiada wiedz¢ na temat mechanizméw komunikacji oraz narzedzi public relations, dostosowanych do
specyfiki rynku i potrzeb réznych odbiorcow;
e rozumie dynamike kultury cyfrowej i1 jej wplyw na relacje spoleczne, konsumpcje tresci oraz strategic
komunikacji;

e  znairozumie procesy spoleczne;

e  dysponuje umiejetnos$ciami praktycznymi w zakresie badan preferencji konsumenckich, opinii publicznej i
analiz rynkowych, co umozliwia tworzenie skutecznych strategii PR;

e  zna zaawansowane techniki zarzadzania wizerunkiem i kreowania marki w §rodowiskach cyfrowych oraz
offline.

Kompetencje i umiejetnosci absolwenta

1. Kompetencje komunikacyjne
Absolwent potrafi jasno i skutecznie przekazywac informacje, zaréwno w formie ustnej, jak i pisemnej, dostosowujac
styl komunikacji do specyfiki medium, grupy docelowej oraz celu dzialan. Opanowal umiejetnos$¢ prowadzenia
dialogu z réznorodnymi interesariuszami: klientami, mediami, partnerami biznesowymi czy spotecznosciami online.

2. Znajomos¢ mediow spotecznosciowych
Absolwent doskonale rozumie, jak funkcjonuja media spolecznosciowe i potrafi zarzadza¢ obecnoscia marki w tych
kanatach. Jest w stanie tworzy¢ atrakcyjne tresci wizualne i tekstowe, prowadzi¢ angazujace kampanie reklamowe oraz
analizowac ich skuteczno$¢ w oparciu o dane analityczne.

3. Umiejetnos¢ przeprowadzania analiz i badan
Absolwent posiada wiedz¢ metodologiczna i narzedzia do realizacji badan rynkowych oraz analiz skutecznosci dzialan
PR. Potrafi interpretowaé wyniki, wyciaga¢ wnioski i na ich podstawie dostosowywacé strategie komunikacyjne do
zmieniajacych si¢ potrzeb i oczekiwani odbiorcéw.

4. Kreatywno$c¢ i innowacyjnos¢
Tworcze podejscie do rozwiazywania probleméw jest jedna z kluczowych cech absolwenta. Potrafi on generowac
oryginalne pomysty, tworzy¢ kreatywne kampanie oraz wychodzi¢ poza schematy w mysleniu o komunikacji.

5. Znajomo$c¢ kultury cyfrowej
Absolwent rozumie, jak rozwoj technologii i cyfrowe media zmieniaja sposéb komunikacji, interakcji miedzyludzkich
i konsumpcji tresci. Posiada wiedz¢ na temat aktualnych trendéw, w tym wplywu algorytméw, big data czy sztucznej

inteligencji na komunikacje i kulture.

6. Umiejetno$¢ pracy zespotowej
Wspolpraca w interdyscyplinarnych zespolach jest naturalnym elementem pracy absolwenta. Potrafi skutecznie
koordynowa¢ dzialania, dzieli¢ si¢ zadaniami i osiaga¢ wspoélne cele, co jest niezbedne w realizacji kompleksowych
projektéw PR-owych.

7. Etyka i odpowiedzialnos$¢ spoteczna
Absolwent jest §wiadomy etycznych wymiaréw komunikacji i dziatan PR. Posiada wiedze i umiejetnosci pozwalajace
na dzialania zgodne z prawem oraz normami wspoélzycia spolecznego. Potrafi wdrazaé strategie, ktére sa zgodne z
wartosciami etycznymi i buduja zaufanie spoleczne.

8. Zarzadzanie kryzysowe
Jedna z kluczowych kompetencji jest zdolnos$¢ planowania i wdrazania skutecznych strategii komunikacyjnych w
sytuacjach kryzysowych. Absolwent potrafi zapobiega¢ sytuacjom zagrazajacym reputacji organizacji, a w razie
potrzeby skutecznie nimi zarzadzaé, minimalizujac ich negatywne skutki.

9. Zarzadzanie projektami i strategia
Absolwent potrafi planowa¢ i wdraza¢ kompleksowe kampanie komunikacyjne, zarzadzaé projektami w
srodowiskach wielokanalowych oraz mierzy¢ efektywnosé podejmowanych dziatan. Mozliwosci rozwoju
zainteresowan w trakcie studiow:

e zajecia ze specjalistami posiadajacymi doswiadczenie zawodowe w obszarze kreowania wizerunku,

ksztaltowani kompetencji migkkich, coachingu;

e  zajecia z praktykami, m.in. z obszaru mediéw, dziennikarstwa;

e  spotkania ze znanymi i ciekawymi ludZmi polityki, mediéw i kultury;




e atrakcyjne praktyki i staze zawodowe;
e  dzialalnos¢ w organizacjach studenckich, w tym w Samorzadzie Studenckim, czy kolach naukowych;
e szkolenia i kursy organizowane przez Biuro Karier i Wspolpracy z Absolwentami UKEN;

e  programy wymiany studenckiej (Erasmus+, MOST).

Absolwent tego kierunku jest przygotowany zaréwno do samodzielnej pracy jako konsultant ds. PR, jak i do objecia
stanowisk menedzerskich, gdzie moze nadzorowad zlozone strategiec komunikacyjne. Jego szeroka wiedza i
praktyczne umiejetnosci czynia go cennym specjalista w dynamicznie zmieniajacym si¢ srodowisku komunikacyjnym
i cyfrowym.

Dzigki wszechstronnemu przygotowaniu absolwent kierunku Public relations i kultury cyfrowe moze znalezé

zatrudnienie w:

e agencjach PR i marketingowych;

Uzyskiwane e  dzialach komunikacji i marketingu w korporacjach;
kwalifikacje e  mediach tradycyjnych i cyfrowych;
i yeyny y )
oraz uprawnicnia e  start-upach oraz firmach technologicznych, ktére wykorzystuja kulture cyfrows jako narzedzie
zawodowe . . - .. . .
e instytucjach administracji rzadowej i samorzadowe;
e  organizacjach pozarzadowych (stowarzyszeniach i fundacjach)
e instytucjach miedzynarodowych
e instytucjach kultury
e firmach marketingowych
e wlasnej dzialalnos$ci gospodarczej w obszarze mediéw cyfrowych
Dostep do Mozliwos¢ kontynuaciji nauki na studiach drugiego stopnia oraz studiach podyplomowych.
dalszych
studiow

Jednostka badawczo-dydaktyczna wlasciwa merytorycznie Instytut Socjologii

dla tych studiéw




